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Développer une marque forte est  devenu incontournable 
de nos jours af in de rester compétit i f.  Le comportement des 
consommateurs a évolué et leur re lat ion avec les marques 
également.  Comment construire  une image de marque forte  et 
renforcer la  notor iété  de votre  entrepr ise ,  de  vos  produits  et 
services  dans l ’espr i t  des consommateurs  ?

Comprendre les  pr incipes  fondamentaux  et  déf in ir les termes 
spécif iques re l iés au branding ( image,  notor iété,  marque 
humaine) .

Ident i f ier des associat ions secondaires de marque (pays 
d ’or ig ine,  célébr i tés ,  ‘co-branding’ ) .

Ut i l iser les nombreux éléments de marque ( logo,  s logan,  couleur, 
nom, son)  pour construire  une marque forte  et  posit ive .
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Toute personne désireuse de comprendre les mécanismes l iés 
au pouvoir de la  marque sur les consommateurs .

Dir igeant·e·s  de PME ou start-ups  souhaitant établ i r une 
stratégie cohérente de branding.

Directeur·tr ice·s  et  manager·s  Marketing et  Communication 
voulant actual iser leurs connaissances et  partager leurs déf is 
quot id iens.
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