
Marketing data & 
performance
FORMATION COURTE

execed.unil.ch/m
arketing-data

hec.execed@
unil.ch

+41 (0)21 692 60 60

E X EC U T I V E  E D U C AT I O N  H EC  L AU SA N N E

http://execed.unil.ch/marketing-data


L’ impact de l ’environnement dig ita l  sur l ’entrepr ise de nos jours 
est  considérable par le nombre de données crées chaque jour. 
Les entrepr ises se trouvent face au chal lenge de col lecter, 
d ’explorer et  d ’exploiter eff icacement ces  données  af in de 
créer un maximum de valeur  pour ses c l ients et auss i  pour sa 
pérennité.

Développer et  concevoir une Stratégie  Data  pour automatiser 
les décis ions et développer les mei l leures décis ions au niveau 
market ing

Savoir analyser les données af in de déf inir les  act ions 
market ing  à  entreprendre et v isual iser les données avec SPSS / 
Datawrapper / EXCEL

Mesurer l ’eff icacité des décis ions et des act ions à travers une 
stratégie  de mesure de performance  et  la  créat ion d’un tableau 
de bord.
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Manager et  responsables  market ing  cherchant à développer leurs 
compétences en matière d ’exploitat ion et d ’analyse avancée de 
données.

Manager et responsables market ing qui  cherchent à mettre en 
place des stratégies  data pour le  développement de l ’entrepr ise .

Dir igeants de PME ou start-ups souhaitant développer leur 
business et acquér ir de nouveau c l ients  en exploitant les 
données.
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