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Chaque jour,  les Suissesses et les Suisses sont exposés en 
moyenne à 3000 messages publ ic i ta ires/ informationnels .  Le 
temps d’attent ion des consommateurs est  devenu extrêmement 
court .  Comment uti l iser les  di f férents  canaux de communication 
de manière  optimale  et  adapter votre  message af in de renforcer 
la  crédibi l i té de votre entrepr ise  ?

Définir les  enjeux  d ’une stratégie de communicat ion intégrée, 
son importance dans le cadre d’une stratégie market ing et 
d ’une stratégie de branding.

Appréhender les  tendances actuel les  en matière de consommation 
de l ’ information dans les médias c lass iques et d ig itaux.

Uti l iser les nombreux out i ls  à  d isposit ion et les ut i l iser de 
manière adéquate selon l ’audience visée.
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Toute personne ayant pour object i f de développer une stratégie 
de «  communicat ion 360° » en ut i l isant les mult ip les canaux 
disponibles .

Dir igeant·e·s  de PME ou start-ups  souhaitant établ i r une 
stratégie de communicat ion performante.

Directeur·tr ice·s  et  manager·s  Marketing et  Communication 
désireux d’actual iser leurs connaissances et partager leurs déf is .
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Dates en ligne
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3 journées


