
Stratégie digitale

FORMATION COURTE

execed.unil.ch/strategie-digitale
hec.execed@

unil.ch
+41 (0)21 692 60 60

E X EC U T I V E  E D U C AT I O N  H EC  L AU SA N N E

http://execed.unil.ch/strategie-digitale
mailto:hec.execed%40unil.ch?subject=


L’évolut ion du comportement du consommateur connecté 
révolut ionne le market ing.  El le  ouvre de nouveaux canaux 
de communicat ion,  de promotion,  de vente et  de service qui 
doivent être mis en place et  gérés de façon cohérente et 
eff icace pour proposer une expér ience omnicanale opt imale et 
servir vos object i fs  stratégiques.

Comprendre les  concepts  fondamentaux,  out i ls ,  tendances  et 
enjeux  du market ing dig i ta l .

Élaborer et  déployer une stratégie  de marketing digital 
omnicanale  avec des object i fs  c la i rs .

Évaluer et  amél iorer l ’eff icacité  des  act iv ités  de marketing digital 
grâce à des out i ls  adaptés.
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Tout manager ou dir igeant·e  de PME ou start-ups  voulant établ i r 
une stratégie de market ing adaptée aux chal lenges et  déf is 
actuels .

Directeur·tr ice·s  et  manager·s  marketing désireux de divers i f ier 
leurs connaissances et  de partager avec d’autres profess ionnels .

Toute personne inscr i te dans un processus de reconvers ion ou 
de perfect ionnement profess ionnel .

Université 
de Lausanne

CHF 2’250.-

Dates en ligne

Français

3 journées


