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Ce cours offre un aperçu des décis ions  et  stratégies  market ing, 
te l les que le choix des marchés,  les modes d’entrée,  l ’expansion 
internat ionale et  la  maîtr ise du market ing mix (pr ix ,  produit , 
promotion,  p lacement) .  I l  ut i l i se des études de cas  et  des 
discuss ions en c lasse pour présenter les out i ls  d ’apprent issage 
les plus importants .

Présentez des concepts  internes  et  externes  pour le market ing 
stratégique,  comme PESTEL,  l ’analyse concurrent ie l le  ou les 
4P’s 

Déterminer le processus de sélect ion de marché,  les types de 
modes d’entrée et d iscuter des stratégies  d ’expansion  et  de 
croissance.

Ident i f ier les variables  du marketing mix  (produit ,  pr ix , 
promotion,  p lacement)  et  déf in ir leurs rôles dans la  stratégie 
market ing
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Toute personne intéressée par le débat sur la  standardisat ion 
et  l ’adaptation  du market ing mix (pr ix ,  promotion,  p lacement, 
produit ) .

Dir igeantes et  d ir igeants de PME ou start-ups souhaitant établ i r 
une stratégie  marketing f iable . 

Directeur·r ice ou managers en market ing ou communicat ion 
désireux d’actual iser leurs  connaissances  et  partager leurs déf is .
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