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La stratégie Market ing doit  prendre en compte de mult ip les 
var iables et  l ’évolut ion rapide du comportement du consommateur 
impl ique d ’être  agi le  pour une entrepr ise.  Comment déf in ir une 
stratégie market ing grâce à un plan pert inent et  des act ions 
mesurables et  minimiser l ’ impact des a léas de la  conjoncture et 
de la g lobal isat ion  ?

Définir les  concepts  de base  l iés au market ing stratégique a ins i 
que l ’ importance des nouvel les technologies et  des big data.

Identif ier les  variables  du marketing mix  et  déf inir leurs  rô les 
dans la  stratégie market ing de l ’organisat ion.

Déterminer le processus de sélect ion de marché,  les types de 
modes d’entrée et d iscuter des stratégies d ’expansion et de 
croissance.
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Toute personne intéressée à comprendre les décis ions de 
standardisat ion d’adaptat ion du market ing mix (pr ix ,  promotion, 
p lacement,  produit ) .

Dir igeant·e·s  de PME ou start-ups  souhaitant établ i r une 
stratégie market ing performante.

Directeur·tr ice·s  et  manager·s  en marketing ou communication 
désireux d’actual iser leurs connaissances et  partager leurs déf is .
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